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Den Mainstream meiden, dem Zeitlosen Raum geben: Was Azar Shirvani und
Robert Oesterle entwerfen, soll wie gewachsen, erst auf den zweiten Blick
gestaltet wirken. Ihre Kreativitat beim Planen und Einrichten von ,La Taqueria

Milagros” in Munchen wurde gerade mit dem German Design Award ausgezeichnet.
Text: Heike Hucht

BASICS

Standort:

Minchen

Team & Geschiftsfithrung:
Azar Shirvani und Robert Oesterle
Gegriindet:

2003

Referenzen:

Marks Feinkost & Tagesbar,
La Taqueria Milagros,

Bar Giornale, Cortiina
http://shirvani-ocesterle.com
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PROFIL

Azar Shirvani und Robert Oes-
terle kommen beide urspringlich
aus dem Hochbau. Oesterle hat
zusatzlich Innenarchitektur stu-
diert, Shirvani unter anderem bei
Matteo Thun und mit Albert Wein-
zierl Erfahrungen im Hospitali-
ty-Design gesammelt. Seit 2003
entwerfen die beiden Architekten
zusammen Hochbauten, Raum-
konzepte und Maobel. Dartiber hin-

aus beraten sie private wie gewerb-
liche Bauherrn in baurechtlichen
Fragen. Das Zweierteam lisst sich
je nach Projektgréfie und -aufwand
von freien Mitarbeitern unterstiit-
zen, dazu zihlt auch ein Grahker
fiir typografische Losungen. Orte
zu gestalten, wo Menschen sich
zum Essen und Trinken treffen,
.ist fiir uns eine extrem befriedi-
gende Aufgabe, die Konigsklasse

der Innenarchitektur”, so Robert

Oesterle. Durchschnittlich drei bis
fiinf Gastro-Projekte realisiert das
Biiro im Jahr - in ganz Europa bis
nach Dubai. Arbeitsschwerpunkt
ist Minchen.

ANSPRUCH UND
ZUSAMMENARBEIT

Die eherne Regel des Biros: Wir
stellen uns stets hinter das Kon-
zept — nie dariiber. ,Im Idealfall
werden wir bereits in einer mog-
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Oben links: Flaschen, C

Maitlander Flair 10 der Munchener ., B:
& Tagesbar” Unten rechts: Fir . Mar

lichst frithen Planungsphase ein-
bezogen’, sagt Shirvani. Weil un-
sere Arbeitsweise so detailreich
ist, legen wir groffen Wert darauf,
fiir unsere Kunden erster und di-
rekter Ansprechpartner zu sein.’
Nicht nur im Biiro, sondern auch
auf der Baustelle. Mindestens
drei Monate sollten Auftraggeber
flir !:‘]P{'nﬁndung, Erstentwurt
und Ausfihrungsplanung einkal-
kulieren. Gut zu wissen: Kreativi-
tit und strenge Kostenkontrolle
schlieffen sich keineswegs aus,
im Gegenteil. .Ein wichtiger Teil
unseres Jobs ist es, stets das Ge-
samtbudget im Auge zu behalten.
So kénnen wir flexibel auf Wian-
sche reagieren, wenn nétig um-
denken oder nachjustieren.”

PROJEKTE: AUFGABE
& UMSETZUNG

Mit .La Taqueria Milagros™ ist
es Shirvani & Oesterle gelungen,
mexikanisches Straffenkiichen-
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Ambiente in die bayerische Lan-
deshauptstadt zu bringen. So ori-
ginal und originell wie moglich,
lautete die Aufgabe. Ausdrickli-
cher Wunsch von Auftraggeber
Scott Myers, geburtiger Kaliforni-
er und groffer Fan authentischer
mexikanischer Kiiche: No Kitsch,
please! Um den Cantinas in Mexi
ko City und den amerikanischen
Taquerias moglichst nah zu kom-
men, ihre Essenz in Gestaltung
zu (bersetzen, haben sich die Ar-
chitekten vor Ort in Stdamerika
inspirieren lassen. Als Keimzelle
der Mini-Kette in Mnchen wur-
de eine ehemalige Biickereifilia-
le am Isartor ausgeguckt - _ein
schlauchartiger Raum, der kom-
plett entkernt werden musste”,
berichtet Shirvani. Wihrend im
vorderen, zur Strafie ausgerich-
teten Bereich die holzverkleidete
Selbstbedienungstheke, Blau und
Weiff dominieren, wird es Rich-
tung Innenhof verspielter und
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ngener Tage wiederbelebl

farbenfroher. Rote Leuchten aus
Ubersee und bunte Wandkacheln
umrahmen helle Holztische mit
dunklen Metallbeinen. Auf den
Regalen mischen sich Flaschen,
Dosen und Kakteen zwischen
Winkekitzchen, die typisch
mexikanische Wrestlermasken
tragen. Die sogenannten Lucha-
Libre-Masken schmicken au-
fferdem als stilisierter Aufdruck
die Polsterung der Hocker und
als dberdimensionierte mundge-
blasene Neonleuchten die Wand
gegeniiber der Theke. Nicht nur
stimmungsvolle Deko, sondern
starkes Branding dank echtem
kulturellen Bezug und hohem
Wiedererkennungswert.

Ein etabliertes Lebensmittel-
geschift mit deutlichem Reno-
vierungsstau hctl:mrhm'g'r von
einem 60er-Jahre-Gebdude in
betuchter Nachbarschaft: Das
waren die Ausgangsbedingun-

Milagros™ Oben rechts: Authentisches
- ynd to-go-Verzehr in ,Marks Fein

F

gen fir das Projekt _Marks
Feinkost & Tagesbar®. Um den
Glanz vergangener Tage wieder
zu beschworen, und zwar im Stil
eines New Yorker Delis, musste
trotzdem fast alles neu gedacht
und gemacht werden. Einzig der
Terrazzoboden und die groflen
alten Fenster durften bleiben.
Auf tberschaubaren 200 Quad-
ratmetern galt es, mehr als 600
Produkte ansprechend zu insze-
nieren und einen Bartresen fir
den Indoor- und To-go-Verzehr
zu integrieren. Wihrend Spitzen-
zeiten sollten bis zu zehn Mit-
arbeiter gleichzeitig im Einsatz
sein konnen. Am kniffeligsten?
.Die notwendige Technik unter-
zubringen!® Mehr als nur eine
gefillige Losung: Obwohl die Ein-
richtung ein Patchwork aus fran-
zosischen und amerikanischen
Mobeln, Maflanfertipungen und
Flohmarktstiicken ist, wirkt sie
harmonisch und stimmig.

BO1 16

Orte mit Kultstatus verlangen nach
viel Feingefiihl - vor allem, wenn
ihre besten Tage lange vorbei sind.
Ruf und Ruhm des _Extrablatt”
in Schwabing begrindete in den
80ern Michael Graeter, Minchens
schillerndster  Klatschkolumnist.
Obwohl bereits Ende der 90er Ge-
schichte, war ein Grofiteil des In-
terieurs noch vorhanden, als Rudi
Kull und Albert Weinzierl die Riu-
me 2011 dbernahmen. Muff raus,
Mailinder Flair rein - das Ergebnis
sollte einer _Bar Giornale™ (deutsch:
Zeitung) wirdig sein, durchaus
mit Erinnerungen an das ehemali-
ge Café. _Also haben wir Teile der
Ausstattung in die neue Gestaltung
einbezogen. Zum Beispiel die alten
Wandverkleidungen, die Graeter in
ganz Europa gesammelt und in der
Bar verbaut hatte”, berichtet Shir-
vani. Fir echt norditalienischen
Charme sorgen z.B. Leuchten aus
der Mailinder Straffenbahn. Um

die von den Designern entworfe-
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nen Tische gruppieren sich alte
Stihle mit neuer Lackschicht, blaue
Polstersessel im hinteren Teil nih-

ren die Clubatmosphire.

TRENDRADAR

Mit Trends kénne man nichts an-
fangen, sagen die beiden. Wir fin-
den Konzepte gut, die authentisch
sind, auf Traditionen zurlickgrei-
ten. Unpritentidses und Unkom-
pliziertes, natiirliche Baustoffe
und Materialien, die eine Patina
entwickeln.” Und darin sehen sie
auch groffes Potenzial fir die wei-
tere Entwicklung von Gastrono-
miedesign. Mehr noch, Shirvani
und Oesterle gehen davon aus,
dass die wvielfach beschworene
Nachhaltigkeit jenseits von Green-
washing an Bedeutung gewinnen
wird. .Immer mehr Menschen ha-
ben die Wegwerfmentalitit satt.
Es gibt eine grofie Sehnsucht nach
Dingen und Orten, die Wirme
statt Perfektion ausstrahlen.” .




